Ergebnis der Online-Umfrage zum Fahrzeuginneren der Zukunft
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QuELLE: AsaHl Kasel Eurork, U Zum F ZUKUNFT, OKTOBER 2019

Nicht nur das Fahrzeug selbst, sondern auch das Fahrerlebnis steht
vor einem Wandel. Als Folge dieser Entwicklung wird sich der
Schwerpunkt der Aufmerksamkeit beim Kunden vom Exterieur zum
Interieur verlagern. Um mehr Uber die Kundenwlnsche fir den
automobilen Innenraum der Zukunft zu erfahren, flhrte Asahi Kasei
Europe mit dem Kolner Marktforschungsinstitut Skopos eine
reprasentative Online-Umfrage unter insgesamt 1.200 Autonutzern in
Deutschland, Frankreich, ltalien und GroRbritannien durch.
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